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Educazione finanziaria, priorita in Italia

L’allarme all’evento annuale
Acepi: italiani sotto la
sufficienza in questo campo

Certificate Day 2024

InItaliala culturafinanziaria & molto
bassa: secondouno studiorealizzato
da Sda Bocconi su 1.700 persone, gli
italiani sonoriuscitiatotalizzare ap-
penas6 puntisuunascalachearriva
fino a 100. Dunque gli italiani non
hanno ottenuto la sufficienza nel
campodellaconoscenzadellafinan-
za. Mase questo problema énotoda
sempre, menonoto - maforseancora
pitigrave - eil gap digenere (ledonne
totalizzano 5 punti menodegliuomi-
ni), quello generazionale (i giovani
stanno 7 puntisottogliadulti) e quello
geografico (il Sud totalizza 4 puntiin
meno del Nord).

Questi dati rappresentano una
delle tante emergenze per un Paese
che ha una grande ricchezza finan-
ziaria. Per questo Acepi, Associazione
Italiana Certificati e ProdottidiInve-
stimento, ieri ha dedicatoil suo «Cer-
tificate Day 2024» (organizzato insie-
meaRadiocor-11Sole24 Ore) proprio
aquestotema: alruolo fondamentale
dell’Educazione finanziaria. «Lafor-
mazione dei consulenti finanziari, da
sempre centralein Acepi, €ingrande
espansione, con circa 3.000 parteci-
panti ai nostri corsi solo nel 2024»,
spiega il Presidente di Acepi Nicola
Francia. «Dedicare il Certificate Day
2024all’educazione finanziariarap-
presentail nostro contributo tangibi-
le, che guardaalla trasparenzacome
elemento fondantedel pattodi fidu-
ciaconlaprossimagenerazionediin-
vestitori privati», aggiunge. Mail pro-
blema, sottolineail presidente del co-
mitato scientifico della Feduf,il pro-
fessor UmbertoFilotto, «é cheinItalia
ci sono tante iniziative dedicate al-
I'educazione finanziaria che spesso
nonsiparlano traloro». L'obiettivodi
Feduf - aggiunge - e proprio che que-
stisforzi «non sidisperdano».

Macome fare? Come raggiungere
soprattutto le nuove generazioni?
UnarispostaarrivadaRuggero Lim-
berti (Cfo di Starting Finance) e da
Francesco Namari(Ceoe co-fondato-
re di Bank Station): le due fintech si
occupano infattidieducazione finan-

ziaria attraversoinuovi canalidico-
municazione, comeisocial network.

Un canale - spiegano - che si sta di-
mostrando efficace per catturarel'at-
tenzione dei piu giovani.

Iltema dell’educazione finanziaria
¢ centrale in Italia, e lo & anche per
un’industria come quella dei certifi-
cates: strumenti finanziari complessi
che possono - se capiti - aiutareaco-
struire un portafoglio ottimale.
L’educazione esempre pitlimportan-
teanche perché quello dei certificati
eun mercatoin crescita. Lo testimo-
niaun'indagine realizzata da Prome-
teiaper Acepi: 'ammontare outstan-
dingcontinuaadaumentareeil peso
relativo dei certificati nei portafogli
degliinvestitorié cresciutoaltrettan-
to, passando dall'.7%nel 2018 al 4.4%
nel2023.Afarelapartedelleone sono
i certificati a capitale protetto. «Le
banche offronoai clienti prevalente-
mente prodottiacapitale protetto,le
retidiprivate banking edi consulenza
finanziaria sono maggiormente
orientateversoil capitale condiziona-
tamente protetto», spiega il Direttore
Scientifico di Acepi, Giovanna Zanot-
ti, intervenuta insieme a Francesco
Mattarelli, principal di Prometeia.
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i certificates:
il loro peso nei
portafogli sale
dall'l,7%

del 2018 al
4,4% del 2023
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