
Educazionefinanziaria,prioritàin Italia
L’allarme all’evento annuale

Acepi: italianisotto la
sufficienzainquestocampo

CertificateDay2024
InItalialaculturafinanziariaèmolto
bassa:secondounostudiorealizzato
daSdaBocconisu1.7OOpersone,gli
italianisonoriuscitiatotalizzareap-
pena5ó puntisuunascalachearriva
fino a 1OO.Dunquegli italiani non
hanno ottenuto la sufficienza nel

campodellaconoscenzadellafinan-

za. Masequestoproblemaènotoda
sempre,menonoto –maforse ancora

piùgrave è ilgapdigenere(ledonne

totalizzano5puntimenodegliuomi-

ni), quellogenerazionale(i giovani
stanno7puntisottogliadulti)equello

geografico(il Sudtotalizza4puntiin
menodelNord).

Questidati rappresentanouna
delletanteemergenzeperun Paese
chehaunagrandericchezzafinan-

ziaria. PerquestoAcepi,Associazione
ItalianaCertificatieProdottidiInve-

stimento, ieri hadedicato il suo«Cer-
tificate Day2024»(organizzatoinsie–
meaRadiocor-IlSole24 Ore)proprio

aquestotema:alruolofondamentale
dell’Educazionefinanziaria.«Lafor-

mazione deiconsulentifinanziari,da

semprecentraleinAcepi,è in grande
espansione,concirca3.00Oparteci-

panti ainostri corsi solo nel2024»,
spiegail Presidentedi AcepiNicola
Francia.«Dedicareil CertificateDay

2024all’educazionefinanziariarap-

presenta il nostrocontributotangibi-

le, cheguardaallatrasparenzacome
elementofondantedelpattodi fidu-
cia :on laprossimagenerazionediin-
vestitori privati», aggiunge.Mail pro-

blema sottolinea il presidentedelco–
mitatoscientificodellaFeduf,ilpro-
fessor UmbertoFilotto, ««ècheinItalia

ci sono tanteiniziative dedicateal-

l’educazione finanziariachespesso
nonsiparlanotraloro».L’obiettivodi
Feduf–aggiungeèpropriocheque-
sti sforzi ‹nonsi disperdano».

Macomefare?Comeraggiungere

soprattuttole nuove generazioni?
UnarispostaarrivadaRuggero Lim-
berti (Cfo di StartingFinance) e da
FrancescoNamari(Ceoe:o-fondato-

re di BankStation):leduefintechsi

occupanoinfatti di educazione finan-

ziaria attraversoi nuovicanalidico–
municazione,comeisocialnetwork.
Uncanale spiegano= chesi stadi-

mostrando efficacepercatturarel’at-
tenzione deipiù giovani.

Iltemadell’educazione finanziaria
è centralein Italia, elo è ancheper
un’industriacomequelladeicertifi-
cates:strumenti finanziaricomplessi
chepossono– secapiti= aiutareaco-
struire un portafoglio ottimale.
L’educazioneèsemprepiùimportan-
te ancheperchéquellodeicertificati
è unmercatoin crescita.Lotestimo-

nia un’indaginerealizzatadaProme–
teiaperAcepi: l’ammontareoutstan-

ding continuaadaumentareeil peso
relativodeicertificati neiportafogli
degliinvestitoriècresciutoaltrettan-

to, passandodall’.77% nel2o18al 4.4%
nel2023Afare lapartedelleonesono
i certificatia capitaleprotetto. «Le

bancheoffronoaiclientiprevalente-

mente prodottiacapitaleprotetto,le
reti diprivatebankingediconsulenza
finanziaria sono maggiormente
orientateversoil capitale condiziona-

tamente protetto»,spiegail Direttore

ScientificodiAcepi,GiovannaZanot-

ti, intervenutainsiemeaFrancesco

Mattarelli,principal diPrometeia.
–My.L.
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